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INDAGINE SUL PRODOTTO TURISTICO “LITORALE LAZJALE”
L’opinione dei frequentatori della costa e degli operatori economici

di Cristina Dell’Aquila
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& impatto economico
inferiore rispetto a quello dei turisti 3

presenza di strutture
ricettive non ancora in grado di offrire alternative alla spiaggia e nella poca notorieta delle altre
attrazioni della costa 3
§7 tutti denunciano il basso livello di accessibilita delle localita della

costa laziale
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" # § Un loro punto di debolezza
rilevato ¢ nella scarsa capacita di promuovere Pattivita: &
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operatori perd sembrano avere una percezione sbagliata dell’opinione dei turisti, ritenendola
spesso peggiore di quanto non sia in realta. 9 ) )
quattro operatori su cinque si sono dichiarati favorevoli a una classificazione delle strutture che
offrono servizi turistici § §
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Invogliare chi gia frequenta la costa laziale, in particolare chi vi si
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) tutti 1 vari mezzi di promozione turistica a
necessitare di un miglioramento e un potenziamento
$
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& miglioramento e di un’implementazione dell’offerta di trasporto
pubblico & 2 §



< Individuare e valorizzare quelle
caratteristiche storiche, culturali e naturistiche dei comuni costieti, che possono contribuire a
rendere “tipica e unica” una vacanza nei luoghi del litorale laziale$



2. L’INDAGINE PRESSO I FREQUENTATORI DELLE COSTE LAZIALI
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Distribuzione % del campione
Turisti 21,8%
Residenti 53,8%
Escursionisti 24,4%
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2.1 Le opinioni dei tre gruppi di intervistati
I turisti®
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28,0%

Amici
17,5%

Famiglia Solo
51,0% 3,5%
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Gli escursionist®
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di fatto assente
da tutte le statistiche ufficiali} 8
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1 frequentatori della spiaggia del comune in cui risiedono’
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2.2 Tutto il campione risponde: un giudizio sulla localita e sulla spiaggia
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/. L’INDAGINE PRESSO GLI OPERATORI
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Dati personali’

Turisti

Escursionisti

ALLEGATO1
CENNI METODOLOGICI
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4. I resident?

5. La localitd
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§  Un gindizio complessivo*
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ALLEGATO 2

QUESTIONARIO
INDAGINE CONOSCITIVA SUI FREQUENTATORI DELLE COSTE LAZIALI
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'B.ITURISTI
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 E.LA LOCALITA’

Terminare con dom. 23/24/25/32/33/34/ 40
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G. UN GIUDIZIO COMPLESSIVO
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ALLEGATO 3

QUESTIONARIO
INDAGINE CONOSCITIVA PRESSO GLI OPERATORI DEI SERVIZI PRESENTI
SULLA COSTA LAZIALE
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